
_ Demande : une campagne de communication virale pour LUTTER CONTRE UNE ADDICTION (alccol, 
drogue, TABAc, ETC.).

Dans un premier temps vous définirez les aspects stratégiques de la campagne en constituant un dossier  d’étude d’une ADDIC-
TION en particulier :
1. analyse et présentation du problème, des besoins et des comportements (1 page)
2. étude de la communication passée et présente (tous medias) afin de mettre en évidence les MESSAGES, stratégies et parti-pris.
(4 ou 5 campagnes)
3. propositions de 3 campagnes formulées en copy-stratégies. Vous préciserez pour chacune le contexte, l’annonceur, l’ob-
jectif, la promesse, le ton, la cible et les médias envisagés + des pistes de recherche brièvement argumentées, sous forme 
textuelle
Rendu n°1 : un dossier commun (pdf) d’étude et de réflexion stratégique

Chaque étudiant choisit une stratégie créative parmi celles élaborées en groupe et conduit une phase de recherche : Fonction-
nement et calendrier de la campagne, scenarios, rédaction, mini-site, etc.
Rendu n°2 : un dossier de recherches + un dossier de développement. Réalisation optionnelle.

Contrainte
La campagne s’appuiera obligatoirement sur un mini-site.

_ Calendrier, déroulement
Mercredi 2 avril : Lancement + phase de groupe (= 4h)
Jeudi 3 avril : phase de groupe (= 4h)
Vendredi 4 avril : phase de groupe. 17h : rendu du dossier d’étude stratégique. (= 4h)
Lundi 7 avril : phase de groupe (= 3h)
Mercredi 9 avril : 14h : rendu du dossier d’étude stratégique. Puis phase individuelle. (= 4h)
Jeudi 10 avril : phase individuelle (= 4h)
Vendredi 11 avril : phase individuelle (= 4h)
///// VACANCES /////
Lundi 28 avril : phase individuelle (= 3h)
mercedi 30 avril : phase individuelle (= 4h)
vendredi 2 mai : RENDU

_ critères
rendu 1
- finesse des analyses, compréhension des enjeux
- exposé des stratégies, rigueur
- richesse des propositions, potentiel viral

ADDICTIONS

Phase 1 : stratégie = par groupes de 3

Phase 2 : recherches et mise au point = individuellement

rendu 2
- pertinence des réponses, potentiel
- richesse, diversité
- mise au point (visuelle, rédactionnelle et interactive)
- communication


